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APPROVISIONNEMENT
LOCAL DANS LE MARCHE HRI

Description En 2023, La Montérégie, le Garde-Manger du Québec, Stratégie bioalimentaire
Montérégie et Tourisme Montérégie se sont alliés pour mettre en ceuvre un projet

duproje visant le déploiement d’actions concertées favorisant la présence d'aliments régionaux
dans les secteurs de I'hotellerie, de la restauration et des institutions (HRI).

Problématique Dans un contexte ou plusieurs projets régionaux visent a faire une plus grande place
aux produits locaux dans les assiettes, il devenait essentiel de structurer les actions
régionales pour maximiser les impacts et favoriser les synergies entre les différents
acteurs du marché HRI.

Objectifs Principales réalisations

o Augmenter la présence et la visibilité des
produits régionaux bioalimentaires sur le
marché HRI.

o Améliorer le soutien aux producteurs et aux
transformateurs dans leur mise en marché HRI.

o Améliorer le soutien aux institutions et aux
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Principaux e Manque de connaissance des besoins actuels des entreprises pour la création
d'outils adaptés a leur réalité.
o ¢ Mobilisation difficile des restaurateurs en raison de contraintes opérationnelles.
realisation o Croyance voulant que les produits locaux sont plus chers, malgré I'intérét pour
du projet I'approvisionnement régional.
¢ Complexité du marché HRI et des communications entre les acteurs.
¢ Manque de synergie entre les différentes entreprises.

obstacles ala

Eléments e La collaboration avec les MRC a facilité les contacts sur le terrain.

o Le partenariat avec Aliments du Québec a été un levier important, sa notoriété a
facilité le déploiement de la Stratégie Restauration.

¢ Le Regroupement des tables de concertation bioalimentaire du Québec a permis
d’'avoir une vision d’'ensemble du marché HRI a I'échelle provinciale.

e Les CPE ont participé activement au programme Petits ambassadeurs, ce qui a
favorisé la mobilisation des producteurs.

¢ Laréponse a Commun’assiette Montérégie a été tres favorable.

facilitateurs

Retombées Prochaines étapes

Commun’assiette Montérégie
e 37 organisations et institutions
représentées par 45 personnes

Consultations qui permettront
d’identifier les besoins des
Petits ambassadeurs Montérégie entreprises bioalimentaires
pour la mise en marché de
% proximité afin de mieux
orienter les actions régionales
et de créer des outils concrets

¢ 10 CPE faisant partie de la démarche
Petits ambassadeurs dont 5 accrédités

Stratégie Restauration
¢ Déploiement de l'identifiant régional pour les
restaurateurs utilisant des produits régionaux
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