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La Montérégie, le Garde-Manger du Québec a rassemblé les producteurs, les
transformateurs, les gestionnaires de marchés publics et les partenaires du milieu
bioalimentaire autour de plusieurs outils de mise en marché et initiatives
promotionnelles. En collaboration avec la direction régionale de la Montérégie du
ministère de l’Agriculture, des Pêcheries et de l’Alimentation (MAPAQ), ces actions
visaient à faire rayonner les marchés publics et à encourager la population à en faire
une destination gourmande.

Description 
du projet

Les marchés publics font face à un manque de ressources et de soutien financier,
malgré un contexte pourtant favorable à leur rayonnement, notamment en raison des
politiques protectionnistes des États-Unis et de l’engouement de la population pour
l’achat local.

Problématique 

LES AUTRES PARTENAIRES ET COMMANDITAIRES

Principales réalisations Objectifs 

Renforcer le rôle des marchés publics en tant que
moteur économique et social.
Permettre aux consommatrices et consommateurs
d’avoir accès à des produits frais, locaux et de
qualité en leur faisant découvrir la richesse du
terroir régional. 
Fournir une visibilité accrue aux marchés publics
de la Montérégie.
Produire du matériel promotionnel favorisant le
rayonnement des marchés publics sur le territoire.
Outiller et accompagner les différents marchés
publics.

Crédit photo : Audrey Mc Mahon

STRUCTURATION ET
PROMOTION DES MARCHÉS PUBLICS



Diffusion des outils
existants auprès des

marchés publics de la
Montérégie

Retombées Prochaines étapes

Le manque de temps et d’engagement de certains partenaires et marchés publics
a complexifié la réalisation d’actions structurantes.
La mobilisation des marchés publics a nécessité de nombreuses relances et leur
contribution en nature a été limitée.
L’accès à l’information terrain s’est révélé plus complexe que prévu.
L’exercice sur la comparaison des prix a suscité une participation partielle des
marchés publics et peu d’unités étaient comparables, ce qui nous a empêché de
tirer des conclusions.

Principaux
obstacles à la
réalisation 
du projet 

Plusieurs MRC et partenaires touristiques ont joué un rôle dans la mise en œuvre
des initiatives.
Certains marchés publics se sont démarqués par leur implication à travers des
initiatives porteuses, comme l’événement de lancement et le balado.
La collaboration avec Saint-Hyacinthe et sa région a renforcé l’activation terrain.
La synergie avec l’agence de marketing et la station FM 103,3 a permis une
diffusion optimale des messages.

Éléments
facilitateurs 

Julia Martel
Responsable de la campagne de promotion
jmartel@gardemangerduquebec.ca
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Production d’un aide-mémoire sur le marchandisage 
À l’intention des producteurs et des transformateurs
de tous les marchés publics de la Montérégie

Tournée par le photographe
14 marchés publics participants
Plus de 550 photos professionnelles

Page web dédiée
Plus de 19 000 vues

Lancement officiel
Environ 20 participantes et participants
présents, dont quelques marchés publics

Poursuivre la
promotion
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